
Investuotojo priešai: 
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šališkumai
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Deepfake: vis didesnė ir aktualesnė rizika
Skeptikų posakis „patikėsiu kai pamatysiu“ praranda prasmę



© Swedbank Information Class 
Public

© Swedbank Information Class 
Public

Ką ir kodėl reklamuoja influenceriai?
Po to susimoka baudas ir reklamuoja toliau
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Pavojai slypi ir kiekvieno iš mūsų galvoje

Sisteminės 
mąstymo 

klaidos

Kognityviniai šališkumai (angl. cognitive biases)
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Daugelio investuotojų palydovas: perteklinis pasitikėjimas
(angl. overconfidence)
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Daugelio investuotojų palydovas: perteklinis pasitikėjimas
Daningo-Kriugerio efektas
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Patvirtinimo šališkumas (angl. confirmation bias)

Polinkis ieškoti 
informacijos, kuri 
patvirtina mūsų 
įsitikinimus
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Bandos instinktas, FOMO (angl. herding)
Long Island Iced Tea – nuostolingai veikiantis gėrimų gamintojas pakeičia pavadinimą į... 
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Investuotojų elgsena ir lūkesčiai – dažnai neracionalūs
Finansinių aktyvų kainas dažniausiai smarkiai veikia lūkesčiai
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Kas yra rizikos premija ir kodėl dabar ji tokia maža?
Euforija, gyvuliška prigimtis (angl. animal spirits)
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Kaina dažniausiai skiriasi nuo vertės

● Kada susiformuoja finansiniai burbulai?

– Kai pinigai pigūs, lengva pasiskolinti, ieškoma 
būdų greitai praturtėti

– Kai prekyba/spekuliacija yra lengvai prieinama 
plačioms masėms

– Kai atsiranda nauja technologija ar politinės 
paskatos

Kartais labai ženkliai ir labai ilgai

● Sunku pamatyti burbulą esant jo viduje, 
Robert J. Shiller
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Akcijų kainos ir jų uždirbamo pelno santykis 
P/E, CAPE
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Kuo kaina skiriasi nuo vertės?

● Kaina – objektyvi, matoma, veikiama 
emocijų ir madų, greitai keičiasi

● Vertė – subjektyvi, nežinoma, sunkiau 
pamatuojama, stabilesnė

CY Twombly, Untitled,

$46,4 milijonai
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