Moko Uzduotis ,,Reklamos studija“
nomikd#

Gaires mokytojui

. Skatinti moksleivius taikyti teorinéje dalyje aptartus reklamos poveikio budus kuriant originalig
TI kSIas reklama ir suvokti, kaip reklama formuoja nuostatas, emocijas bei pasirinkimus.

PaSi ru ogi mas Priklausomai nuo to, ar uzduot;j planuojate kaip antros pamokos uzsiémimga, ar kaip nhamy darbus,

(prie pamoka) uzduodamus iskart po teorinés pamokos:

@ Paruoskite priminti pagrindines reklamos poveikio strategijas i$ teorinés dalies, kurias parodysite
vaikams pamokos pradzioje. Tai padés mokiniams prisiminti skirtingus reklamos poveikio budus,
kuriuos jie galéty pasitelkti uzduociai atlikti;

@ Vaikus i$ anksto informuokite, kokiomis priemonémis jie turéty pasirtpinti, pavyzdziui, medziagos
plakaty kirimui, jei vaikai rinksis kurti plakatus;

@ Informuokite moksleivius, kad savo kurybiniame procese gali pasitelkti, pavyzdziui, patikimus
nemokamus dirbtinio intelekto jrankius, tokius, kaip https://chatgpt.com.

@ Numatykite, kaip paskirstysite moksleivius j grupeles po 4-5 asmenis.

““m Praktines dalies eiga ....»..

Mokytoja (-as) pristato uzduotj (arba namy darbj):

Jzanga

,Siandien kursime reklamas! Kiekviena grupé turés pasirinkta daikta ,parduoti” kitiems,
pasitelkdama vieng is aptarty reklamos strategijy ir unikalig kiarybine idéjg"“.

Trumpai pasikartojamos pagrindinés reklamos strategijos, kurios buvo aptartos per teorine dalj, ir
pagrindinés kirybinés idéjos formos, kurias gali pasitelkti mokiniai (plakatas, suvaidintas klipas,
tiesioginis pardavimas, nuomonés formuotojo imitavimas).

Pagrindiniai uzduoties uzdaviniai:
@® Suformuluoti emocine reklamos Zinute;

@ Pasirinkti tam tinkama reklamos formg;

@ Pritaikyti karybines raiskos priemones.

Grupiy formavimas ir uzduociy paskirstymas

Da rbas Moksleiviai suskirstomi grupémis, jiems duodama uzduotis susigalvoti, kokj daikta jie norés reklamuoti.
S Jei moksleiviams patiems sudétinga sugalvoti arba daiktai labai kartojasi tarp grupiy, mokytoja(s) gali
g rul pese priskirti reklamuojamus daiktus (tai gali buti tiesiog paprasciausias rasiklis ar kupriné).
UZzduotis — sukurti Siam daiktui reklama pasirinktu formatu:
Plakatas
Suvaidinta situacija
Tiesioginis pardavimas

Influencerio agitacija

Video reklama

Moksleiviams pasiuloma kurybiniame procese pasinaudoti dirbtinio intelekto pagalba, pavyzdziui,
ruosSiant reklamos tekstg ar video scenarijy. Tai — aktualus jrankis, kuris padeda efektyviau atlikti
jvairias uzduotis ir leidZia tiksliau atpazinti DI sukurta turinj. Sis jgudis naudingas siekiant iSvengti
netikry naujieny ar sukciy spasty, ugdant kritinj mgstyma.

bei konteksta.

Siekiant jdarbinti tarpdisciplininius jgudzius, reklama galima kurti uzsienio kalba bei, sutarus su dalyko

mokytoja, pristatyti per uzsienio kalbos pamoka.

Dirbdami grupése moksleiviai sugalvoja reklamos idéja, parenka aktualig zinute ir stengiasi suzadinti
Kﬁ rybi n i S potencialaus vartotojo emocijas. Grupé pati nusprendzia, koks reklamos formatas leis geriausiai

pracesas iSpildyti jy sumanyma.

Galima paskatinti moksleivius uzduodant papildomus klausimus:

@ Kas turéty pamatyti Sig reklama?
@ Kaip Si reklama atkreipia démesj?

@ Kokius jausmus turéty sukelti $i reklama?

Uzduotj moksleiviai gali jgyvendinti klaséje arba namuose — priklausomai nuo mokytojo(s) pasirinkto
darbo organizavimo proceso.

Grupés pristato savo reklamos idéjas.

PriStatymas Po pristatymy rekomenduojama aptarti Siuos klausimus:
ir aptarimas

Kokius argumentus ir emocinius elementus pasitelkéte?
Kuri reklama buvo jtikinamiausia ir kodeél?
Kokias emocijas reklamos sukélé jums patiems ir stebétojams?

Kaip reklama gali paveikti musy kasdienius pasirinkimus?

Ka galime padaryti, kad atpazintume reklamos poveikj ir priimtume sgmoningesnius sprendimus?

Pata rimas Moksleiviams galima pabrézti, kad reklama ne tik parduoda daiktg, bet daznai
formuoja musy pozilrj ar nuostatas. Todél visada pravartu pagalvoti apie platesn;j

o o
mOkYtOJ ul reklamos poveikj savo sprendimams.

. Alternatyvus uzsiemimas

Simuliacija ,,Prioritety sala“

Tikslas

Eiga

Paprasykite mokiniy surasti reklamy pavyzdziy (internete, Zurnaluose ar televizijoje) ir jvertinti:

N am l! kokius jausmus jos sukelia?

v o kg reklama nori, kad Zmogus padaryty?
UZd u°t|s kokj klausima jie patys sau uzduoda matydami tg reklama (pvz. ,ar man to tikrai reikia?").

Kitg pamoka galima trumpai aptarti pastebéjimus klaséje.

,Kahoot“ zaidimas: reklamos poveikio budy atpazinimas

Norint klaséje zaisti ,Kahoot" Zaidima apie reklamos poveikj, mokytojas turéty susikurti nemokama
Kah o ot ‘ platformos paskyrg (spaudziant Sign up FREE deSiniame virSutiniame ekrano kampe). Tokiu budu
. mokytojas jgys galimybe tapti zaidimo vedéju, o moksleiviai, jvede zaidimo kodg ar nuskenave QR kodg,
pasirodziusj paleidus zaidima klasés ekrane, — tapti zaidéjais ir varzytis tarpusavyje.

Jei pageidaujate, kad klausimai ir atsakymuy variantai zaidimo metu buty rodomi ne tik klasés ekrane,
bet ir moksleiviy jrenginiuose — lange, kuriame rodomas zaidimo skaitinis kodas/QR kodas, spustelkite
nustatymy mygtuka (dantracio piktograma) ir aktyvuokite nustatyma , Rodyti klausimus ir atsakymus
dalyviy jrenginiuose” (angl. Show questions & answers on participants' device).

,Kahoot* testo nuoroda -Q



https://chatgpt.com
https://create.kahoot.it/share/mokonomika-reklamos-poveikio-budu-atpazinimo-zaidimas/5a73bbd3-f241-4506-9ee1-5d7fff5db961

